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10 ans : une nouvelle identité pour un leadership confirmé pour ReKrute.

Casablanca, le 25 mars 2015 — A l'aube de sa dixieme année, ReKrute se dote d’'une nouvelle identité visuelle,

restyle son logo et change sa signature pour réaffirmer ses valeurs et son positionnement a travers une
stratégie de développement toujours plus ambitieuse.

« ReKrute entre dans sa dixieme année, I'dge de la maturité. Il était important de marquer cette étape pour
confirmer les résultats et réalisations et par la méme occasion son leadership. Avec le renforcement du
développement a l'international et notre positionnement sur le marché de I’e-recrutement, il nous est apparu
nécessaire de faire également évoluer notre identité visuelle » explique Philippe Montant DG de ReKrute.

Une signature impactante et volontaire, pour le plus gros pourvoyeur privé d’emploi du Royaume

Pour affirmer sa position de leader dans le domaine du e-recrutement, ReKrute change aussi sa signature, qui
devient : « Premier sur I'emploi » confirmant ainsi définitivement sa posture. Avec ses 3 000 clients qui
recrutent 153 cadres et professions intermédiaires chaque jour a travers le site, ReKrute s'impose comme le
premier pourvoyeur privé d’emploi sur le royaume. Fort d’une cvthéque de 600 000 candidats inscrits, il est en
outre le seul opérateur a couvrir aussi le marché des dirigeants avec sa base de données de 9 000 membres sur
ExeKutive.biz. Aujourd’hui, 83% des utilisateurs recommandent ReKrute a leur entourage, signe de leur
satisfaction.

ReKrute est en outre le premier portail marocain certifié ISO 9001 version 2008 pour I'ensemble de ses
activités, couvrant tous les domaines de la e-GRH, (e-recrutement, e-évaluation, e-learning, e-communication
RH et SIRH).

Une nouvelle identité graphiqgue modernisée et basée sur des couleurs fortes

Son identité étant déja bien reconnue, le logo a connu une évolution plutdt qu’une révolution. Celle-ci
s’exprime par un nouveau « branding » plus simple, plus moderne et plus puissant. Ainsi, la police de
caracteres et le sigle ont été modernisés, les caractéres ont été épaissis et les contrastes de couleurs sont plus
francs, renforcant I'impact et la visibilité du logo, la lettre « K », signe de reconnaissance de la marque, a été
mise en valeur dans un encadré rouge. « L’association du rouge, couleur de la passion, mais aussi du



dynamisme, et du noir, a la fois sobre et rigoureux, traduit cet élan qui pousse ReKrute a ceuvrer pour
I'employabilité, tout en maintenant une relation client basée sur la rigueur et le respect de I'engagement ».
précise Charlotte Lefort, Directrice des Opérations de ReKrute.

Une image liftée, qui annonce les futures orientations stratégiques

Cette nouvelle identité s’inscrit dans le prolongement de son déploiement a I'international, avec la Tunisie et
13 pays d’Afrique, et dans la stratégie a moyen terme de ReKrute, qui depuis 2006, ReKrute développe une
politique d’innovation constante. En effet, des évolutions majeures sont annoncées prochainement.

Pour accompagner la mise en place de cette nouvelle identité, une trés large campagne media est prévue a
partir de début Avril 2015 pendant 2 mois, associant du sponsoring, de la radio, du digital et de I'affichage
dans tout le Maroc.

Eléments composant la nouvelle identité visuelle
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